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Ringkasan Penelitian 
 

Pengiklan merupakan salah satu unsur terpenting dalam perkembangan keberhasilan sebuah radio. Tanpa adanya 
pengiklan yang tertarik untuk mengiklankan produknya, lambat laun radio tersebut akan mengalami kebangkrutan. Untuk itu 
radio harus pintar-pintar dalam menyajikan program semenarik mungkin untuk mengikat pendengar yang sekaligus akan 
menarik pengiklan. Untuk mendukung kesuksesan sebuah radio dibutuhkan suatu strategi komunikasi pemasaran yang baik 
karena bisa berdampak pada kesuksesan pemasaran radio yang dijalankan.  

Berdasarkan kerangka pikir tersebut, penelitian ini mengambil judul: Strategi Komunikasi Pemasaran Radio Swasta 
Lokal di Kota Kediri: Studi Perbandingan Radio ANDIKA FM dan Radio JAYABAYA FM Untuk Mendapatkan Pengiklan. 
Penelitian ini akan menjawab: Bagaimana mendeskripsikan strategi komunikasi pemasaran yang diterapkan oleh radio 
ANDIKA FM dan radio JAYABAYA FM untuk mendapatkan pengiklan. Apa saja hambatan atau kendala kendala yang dihadapi 
kedua radio dalam melaksanakan strategi komunikasi pemasaran tersebut untuk menarik pengiklan. Penelitian ini bertujuan 
untuk mengetahui strategi komunikasi pemasaran serta faktor penghambat kedua radio untuk menarik pengiklan.  

Penelitian ini menerapkan pendekatan kualitatif dengan metode penelitian deskriptif dengan beberapa langkah, yaitu: 
pengumpulan data, reduksi data, penyajian data, penarikan kesimpulan atau verifikasi. Penelitian ini menghasilkan beberapa 
temuan yaitu: strategi komunikasi pemasaran yang harus dikelola dengan baik dan radio harus kreatif dan selektif dalam 
menyajikan program-programnya. Serta mengetahui hambatan atau kendala-kendala dalam melakukan kegiatan komunikasi 
pemasaran. 
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