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Ringkasan Penelitian

Perusahaan yang memiliki reputasi di mata konsumen akan lebih mudah untuk bersaing dalam pasar. Konsumen yang
sudah memiliki kepercayaan terhadap perusahaan maka secara otomatis konsumen akan percaya terhadap produk-produk
perusahaan tersebut. Selain itu, produk-produk yang menjadi sorotan konsumen ada ah produk yang telah berhasil mengangkat
mereknya di pasar luas dan harus terus siap bersaing dengan merek-merek produk lain. Oleh karenaitu pendlitian ini bertujuan
untuk mengetahui bagaimana reputasi perusahaan Unilever dan citra merek Pepsodent mempengaruhi keputusan pembelian
dari responden selaku konsumen.

Berdasarkan kerangka pemikiran tersebut, maka rumusan masaah dalam penelitian ini yaitu bagaimana pengaruh
reputasi perusahaan Unilver dan citra merek Pepsodent terhadap keputusan pembelian konsumen. Penelitian ini berlangsung
didua lokasi berbeda yaitu Komplek Grha Pam Indah, Sengkan, Yogyakarta dan Komplek Swadharma Lestari, Tanjung-
Tabalong, Kalimantan Selatan. Penelitian ini menerapkan rumus regresi sederhana dan regresi ganda. Regresi sederhana
bertujuan untuk mengetahui besar pengaruh masing-masing variabel X yaitu X1 terhadap Y dan X2 terhadap Y. Sedangkan
regresi ganda bertujuan untuk mengetahui besar pengaruh kedua variabel X yaitu X1 dan X2 terhadap Y.

Penelitian ini menghasilkan beberapa temuan antara lain berdasarkan nilai dari Adjusted R Square yang menyatakan
bahwa untuk lokasi di Yogyakarta diketahui reputasi perusahaan Unilever berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian konsumen sebesar 52,7%. Untuk pengaruh citra merek Pepsodent terhadap keputusan pembelian yaitu sebesar 56%
dan untuk pengaruh reputasi perusahaan Unilever dan citra merek Pepsodent terhadap keputusan pembelian yaitu sebesar
78,3%. Sedangkan hasil temuan di lokasi Kalimantan Selatan diketahui berdasarkan nila dari Adjusted R Sguare, untuk
pengaruh reputasi perusahaan Unilever terhadap keputusan pembelian ialah sebesar 78,3%. Pengaruh citra merek Pepsodent
terhadap keputusan pembelian yaitu sebesar 60,9% dan untuk pengaruh reputasi perusahaan Unilever dan citra merek
Pepsodent terhadap keputusan pembelian konsumen ia ah sebesar 86,9%.
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